
 

 

 
 

 

 

        

  ‘Porque queremos tiempo’ pone el foco en las necesidades
de las personas con cáncer metastásico  

  

Reivindican el reconocimiento del 10 de junio como Día Mundial del Cáncer Metastásico

Tiempo para que los avances de la investigación en cáncer les permitan vivir más y mejor es la
demanda compartida y urgente que ALMIA pone de relieve en su primera campaña.
Una decena de sociedades médicas sensibilizadas con las necesidades no cubiertas de estos
pacientes respaldan la iniciativa, desarrollada con la colaboración de la Alianza Daiichi Sankyo |
AstraZeneca.
Alrededor de 1 de cada 10 nuevos diagnósticos de cáncer son en fase metastásica (estadio IV)1 y,
solo en España, se diagnosticarán más de 300.000 nuevos casos de cáncer en 20262.

Madrid, 5 de junio de 2026.- La Alianza frente a la Metástasis: Innovación y Apoyo (ALMIA), en colaboración
con la Alianza Daiichi Sankyo | AstraZeneca, lanza la campaña "Porque queremos tiempo", una iniciativa
que reivindica una necesidad urgente y real de los pacientes: tiempo para investigar, innovar y vivir más y
mejor. La campaña busca, además, acelerar el reconocimiento del 10 de junio como Día Mundial del Cáncer
Metastásico por parte de la Organización Mundial de la Salud (OMS), una fecha que todavía no existe en el
calendario internacional.

Pilar Fernández, presidenta de ALMIA y paciente de cáncer de mama metastásico, explica que "vivir con
cáncer metastásico no es estar en fase terminal. Es tiempo que merece respeto, normalidad y calidad de
vida. Necesitamos que el Sistema Nacional de Salud (SNS) lo reconozca así y que la sociedad deje de
vernos únicamente desde el estigma. Por eso pedimos el 10 de junio, para tener un día en el calendario que
diga que seguimos aquí. Porque hablar de cáncer metastásico no es solo hablar de tratamientos, es hablar
de calidad de vida, de acompañamiento emocional, de impacto laboral y familiar, y, en definitiva, de
dignidad, más aún en el caso de largos supervivientes".

En la mayoría de los casos los tumores se detectan localizados en una parte del cuerpo, aunque alrededor
de un 20% de los diagnósticos se producen con enfermedad metastásica o avanzada desde el inicio1. Solo
en España, se estima que se diagnosticarán 301.884 nuevos casos de cáncer este 20262. Son cifras que
obligan a actuar, según el Dr. Eduardo García-Toledano, del Consejo Asesor de Salud Pública de la
Organización Mundial de la Salud (OMS). "El éxito frente al cáncer se mide en investigación y en
prevención, pero también en supervivencia y calidad de vida. En el caso de los cánceres metastásicos, la
falta de datos precisos dificulta planificar los recursos, adecuar la infraestructura sanitaria y detectar
desigualdades entre territorios”, señala.

Conscientes de ello, a la iniciativa se han sumado la Asociación Española de Investigación sobre el Cáncer
(ASEICA), la Fundación para la Excelencia y la Calidad de la Oncología, la Fundación Grupo Español de
Investigación en Cáncer de Mama (GEICAM), el Instituto de Investigación Sanitaria Aragón (IISA), Patients
Europe, la Sociedad Española de Anatomía Patológica (SEAP), la Sociedad Española de Bioquímica y
Biología Molecular (SEBBM), la Sociedad Española de Enfermería Oncológica  (SEEO), la Sociedad
Española de Oncología Médica (SEOM) y la Sociedad Española de Psicooncología (SEPO). Además, hay
nuevas organizaciones en proceso de incorporación.
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Un manifiesto con catorce peticiones frente a las necesidades no cubiertas

Dentro de la campaña, ALMIA presenta un manifiesto con catorce peticiones dirigido a todos los agentes
implicados en el abordaje del cáncer metastásico. Sus peticiones recogen las necesidades no cubiertas que
afectan a pacientes y familiares en todo el territorio español y se apoyan en marcos de referencia europeos
como el Plan Europeo de Lucha contra el Cáncer y el Marco Europeo de Calidad de Vida. Entre ellas, la
asociación exige que cualquier paciente, independientemente de su lugar de residencia, pueda acceder a
los mejores tratamientos disponibles, y reclama equipos multidisciplinares interconectados que pongan fin a
la fragmentación del SNS. El manifiesto incluye también la demanda de apoyo psicosocial para pacientes y
familiares, el reconocimiento de las consecuencias económicas y laborales de la enfermedad, y el derecho a
recibir información clara, veraz y adaptada que permita a los pacientes participar activamente en las
decisiones sobre su tratamiento.

"Porque queremos tiempo" nace también del compromiso de las organizaciones colaboradoras con la
visibilización del cáncer metastásico y el impulso a la investigación y la innovación terapéutica. Ana
Zubeldia, directora general y Head de Oncología en España de Daiichi Sankyo, subraya que la comprensión
social es tan necesaria como el avance científico que compañías farmacéuticas, centros de investigación e
investigadores de todo el mundo están empujando. "En Daiichi Sankyo sabemos que la investigación y la
innovación cambian vidas, pero también creemos que es importante que la sociedad comprenda qué
significa vivir con cáncer metastásico, y por eso apostamos también por la divulgación. Iniciativas como
'Porque queremos tiempo' son necesarias para que esa comprensión llegue más lejos y para que todos los
actores implicados respondan con la urgencia que los pacientes merecen".

Por su parte, Marta Moreno, directora de Asuntos Corporativos y Acceso al Mercado de AstraZeneca,
señala que la campaña apunta más allá de la visibilidad. "El cáncer metastásico sigue siendo una realidad
infravalorada desde el punto de vista social y normativo. Colaborando en esta campaña queremos contribuir
a que cambie: que el 10 de junio tenga un lugar en el calendario es un primer paso, pero lo que de verdad
importa es que detrás haya políticas concretas, recursos suficientes y una escucha real a quienes conviven
cada día con la enfermedad".

Sobre la Alianza frente a la Metástasis, Innovación y Apoyo (ALMIA)

La Alianza frente a la Metástasis, Innovación y Apoyo (ALMIA) es la única asociación en Europa impulsada
y gestionada íntegramente por pacientes con cáncer metastásico. Su misión es mejorar la calidad de vida
de los pacientes, promover la innovación en oncología y contribuir a una mayor visibilidad y reconocimiento
social de la enfermedad metastásica.

Daiichi Sankyo | AstraZeneca, una alianza por la innovación 

Daiichi Sankyo y AstraZeneca comenzaron hace más de dos años una colaboración para desarrollar y
comercializar fármacos oncológicos. 

Sobre Daiichi Sankyo 

Daiichi Sankyo es una compañía farmacéutica innovadora global que busca transformar la vida de las
personas a través de la ciencia y la tecnología. La compañía investiga y desarrolla nuevos estándares
terapéuticos para responder a diversas necesidades médicas no cubiertas y contribuir a su propósito de
mejorar la calidad de vida en todo el mundo. Con un enfoque estratégico en oncología, Daiichi Sankyo está
impulsando un portfolio líder en anticuerpos conjugados (ADC) al mismo tiempo que desarrolla tecnologías
innovadoras transformar la práctica clínica y generar valor para pacientes, profesionales sanitarios y para la
sociedad. Para más información, visita www.daiichi-sankyo.es. 
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Síguenos en: X @Daiichi Sankyo ES , LinkedIn Daiichi Sankyo España e Instagram @DaiichiSankyo_esp  

Sobre AstraZeneca

AstraZeneca es una compañía biofarmacéutica global con más de 25 años de historia. Guiada por la
ciencia, AstraZeneca se centra en el descubrimiento, desarrollo y comercialización de medicamentos bajo
prescripción médica, para el tratamiento de enfermedades en Oncología, Enfermedades Raras,
Cardiovascular, Renal y Metabolismo, Respiratorio e Inmunología y Enfermedades Infecciosas. Con sede en
Cambridge (Reino Unido), comercializa sus medicamentos innovadores en más de 125 países, ayudando a
millones de pacientes en todo el mundo. 

España es un país prioritario en la estrategia global de AstraZeneca y actualmente está formada por más de
2.700 empleados. Con sede en Madrid, la compañía cuenta además con el AstraZeneca Global Hub de
Barcelona, consolidado como uno de los principales motores de innovación biomédica, digital y comercial en
Europa. AstraZeneca ha sido reconocida por Merco como una de las compañías con mejor reputación
sanitaria del sector en España, situándose en el Top 3, y como la segunda ‘Mejor empresa en Atraer y
Fidelizar Talento en España’. Su estrategia para abordar los grandes retos sociales, sanitarios y
medioambientales tiene una fuerte relación con los principios ESG y se sustenta en tres pilares: facilitar el
acceso a la salud, proteger el medioambiente y fomentar la ética y la transparencia. 

Para más información: astrazeneca.es/ Twitter: @AstraZenecaES/ Instagram: @AstraZenecaEs 

 Más información: 

Daiichi Sankyo
Paula Malingre
651 816 280
paula.Malingre@daiichi-sankyo.es

AstraZeneca
Ana Navarro
681 185 284     
ana.navarro@astrazeneca.com

ATREVIA
Andrea Molestina
672 44 71 11
amolestina@atrevia.com                 
Andrés Lijarcio
667 63 19 35
alijarcio@atrevia.com
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